ROTKAPPCHEN-MUMM TRENDSTUDIE 2025

Wie bewusster Genuss und das Feiern der
kleinen Momente unsere Genusskultur prdagen

Seit 2021 untersuchen wir jahrlich, wie sich Genusskultur in Deutschland entwickelt. Die fliinfte Ausgabe zeigt: In unsicheren Zeiten
gewinnen gemeinschaftliche Rituale und Micro-Moments an Bedeutung — besonders bei der Gen Z wird das AnstoBen auf kleine
Alltagsmomente zum gesellschaftlichen Anker. Qualitat bleibt zentraler MaBstab. Alkoholfreie und alkoholreduzierte Angebote
etablieren sich als Symbol eines modernen, selbstbestimmten Lebensstils. Gleichzeitig prdgen Online-Recherche und
KI-Empfehlungen zunehmend Kaufentscheidungen und machen Genuss zu einem bewusst geplanten Erlebnis.

Eines bleibt: Genussmomente sind wichtiger denn je - sie riicken ndher an den Alltag, werden informierter gestaltet und passen
sich einer Welt im Wandel an.

Im alltaglichen Miteinander wird das AnstoBen auf die kleinen Momente zum

gesellschaftlichen Anker.
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Reprasentative Befragung in Zusammenarbeit mit Bonsai Research und dem Panel-Anbieter Bilendi im Zeitraum vom 10. bis 15. September 2025 unter
1.500 Personen Uber 18 Jahre mit Wohnsitz in Deutschland, die gelegentlich bis regelmaBig (Schaum-)Wein und/oder Spirituosen genie3en.



