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Die Rotkappchen-Mumm Trendstudie 2023:

Genusskultur
in Zeiten der Permakrise

ie Rotkappchen-Mumm Trendstudie 2023 zur Genusskultur in Deutschland Permakrise bezeichnen. Dennoch zeigen die Zahlen, dass die Gesellschaft dem
Dwidmet sich erneut zentralen Fragen rund um Konsum, Vorlieben und allgemeinen Stimmungstief durchaus etwas entgegensetzen mochte: 64 Prozent
Anlasse in einer Gesellschaft, die sich besonderen Herausforderungen stellen der Befragten in dieser Studie sind Genussmomente in Krisenzeiten besonders
muss. Kriege, politische Unruhen, die Auswirkungen der Pandemie, gestiegene wichtig und 28 Prozent glauben daran, dass sich die gesellschaftliche Stimmung
Lebenshaltungskosten — die derzeitige Situation lasst sich mittlerweile als bald wieder zum Positiven wendet.
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Gemeinschaftliche Genussmomente geben Halt und Perspektive in Zeiten
der geftihlten gesellschattlichen Unsicherheit und Spaltung.
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Krisenzeiten der Befragten ist ANLASSE ZUM
besonders ANSTOSSEN:

das Wochenende
ein Grund zum
AnstoRen.

wichtig.

O sagen, dass gemeinschaftliche
75 /O Genussmomente ihnen helfen,

eine Auszeit vom Alltag zu nehmen.

Exkurs: Traditionelle

Die klassische Getrank hi
FESTLICHKEITEN 7ur Woihnachtszeit tnd zu

Silvester spiegelt das deutsche

Traditionsbewusstsein.

In unsicheren Zeiten werden Diese Getranke genieBen
Traditionen immer wichtiger. die Befragten vorwiegend:
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SILVESTER:
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Qualitat und Markenvertrauen gehoren auch in Zeiten der Permakrise zu den
wichtigsten Entscheidungskriterien ttir den Kauf.

Darauf achten C'C\'n"b Mit Abstand O

die Deutschen das wichtigste O
. . Kriterium, mit

b.el Qetranken, dem Marken

die sie verschenken Vertrauen

oder anbieten: L gewinnen: der Befragten

Ist es wichtig,
dass die Marke
Ihres Vertrauens

49 O/ einen Bezug
O greifen in unsicheren zum Heimatland

Zeiten vermehrt zu bekannten Marken, oder der Heimat-

da sie darin Verlasslichkeit finden. region hat.

Mehr als ein Getrank: (Digitales) Wissen tiber Herkunft und Hintergriinde von
Marken macht Genussmomente zum Erlebnis.

Top 3 Quellen der 39 % winschen
Deutschen, um sich digital sich Einblicke in die
uber alkoholische Getranke Geschichte und

zu informieren: den Werdegang
1. Marken-Webseiten der Marke ihres
2. Online-Rezensionen Vertrauens.

3. Social Media

Sober Curiosity: Bewusster Alkoholgenuss wird Teil eines Lifestyles.
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83 /O der Befragten konnen

sich grundsatzlich vorstellen, einmal
° fur einen bestimmten Zeitraum auf
Alkohol zu verzichten.

Die meistgenannten
Vorsatze im Bezug ‘ ; ( ; O/
auf das eigene O
Wohlbefinden fur das

neue Jahr:

der Befragten haben in den
letzten 12 Monaten alkoholfreien Wein,
Schaumwein oder Spirituosen probiert.
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15 /O planen konkret einen Dry January.

Mehr Sport treiben

Gesunde Erndahrung

Mentale Gesundheit

Reprasentative Cint-Befragung im Zeitraum vom 13. Oktober bis 20. Oktober 2023 unter

2.028 AlkoholgenieBerinnen und AlkoholgenieBern uber 18 Jahre mit Wohnsitz in Deutschland.




