Freyburg (Unstrut), 14. Oktober 2021

~Weil wir uns wichtig sind"™: Rotkdappchen wiirdigt mit neuem TV-Spot
zwischenmenschliche Beziehungen und initiiert gemeinsame Momente

Rotkdppchen startet ab dem 18. Oktober seine neue Herbst/Winter-TV-Kampagne
und stellt damit erneut ein Gespiir fiir den aktuellen Zeitgeist unter Beweis.
Grundlage fiir die Kommunikation der Marke sind stets die Kunden. Seit Ostern 2020
iiberzeugt Rotkdppchen zudem mit einer dynamischen, kreativen und positiven
Ansprache, die sich sowohl an Stammverwender als auch an eine jiingere Zielgruppe
richtet. Dieser strategische Ansatz wird mit dem neuen TV-Spot konsequent
weitergefiihrt: Die Wertschiatzung zwischenmenschlicher Beziehungen hat in den
letzten beiden Jahren deutlich an Relevanz gewonnen. Im TV-Spot werden diese
zeitgeman inszeniert und inspirieren dazu, gemeinsame Momente haufiger zu feiern.
Die TV-Kampagne lauft ab Montag zur Primetime auf nationalen Sendern wie Sat.1,
RTL, ProSieben und die ARD.

Im Fokus des 20-Sekiinders stehen besondere Momente der Freundschaft und Liebe. Die Wir-
Marke transportiert mit dem TV-Spot eine klare Botschaft und trifft den aktuellen Zeitgeist: Ob
spontan oder geplant, es geht um die Wertschatzung des Beisammenseins. ,Die vergangenen
zwei Jahre haben uns alle viel Kraft gekostet, jedoch auch ganz deutlich vor Augen gefiihrt, was
das Wichtigste im Leben ist: Es sind die Menschen, die uns etwas bedeuten, und die
gemeinsamen Momente mit ihnen. Mit dem neuen TV-Spot méchten wir daher dazu einladen, mit
uns auf diese Menschen anzustoBen und die gemeinsame Zeit zu wirdigen®, so Cathrin Duppel,
Marketing Director der Rotkappchen-Mumm Sektkellereien.

Im TV-Spot fokussiert Rotképpchen deshalb nicht die groBen oder kleinen AnstoBmomente,
sondern die Menschen. Die Marke inspiriert dazu, Momente der Partnerschaft, der Gemeinschaft,
der Freundschaft und der Liebe wieder starker wertzuschatzen, weil sie das sind, was das Leben
ausmacht: das junge Elternpaar, das den Alltagsstress liber die Zuneigung fireinander vergisst.
Die Freunde, die sich zu lange nicht gesehen haben. Das altere Paar, das Rituale pflegt und noch
immer jeden Moment miteinander genieBt. Die junge Clique, die ihre Freundschaft zelebriert,
oder auch die GroBfamilie, die zu einem Abendessen zusammengekommen ist und darauf
anstoBt.
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Facts zum neuen TV-Spot

Der 20-sekiindige Rotkappchen TV-Spot lauft ab dem 18. Oktober bis zum 30. Dezember jeweils
zwischen 18:00 und 00:30 Uhr auf Sendern der RTL-Gruppe, ProSieben/Sat.1 sowie der ARD. Die
Planung und Kreation des TV-Spots wurden von der Kreativagentur Ogilvy, die Rotkappchen seit
2016 federfiihrend betreut, und unter der Leitung von Creative Director Lothar Miiller umgesetzt.

- Rotkappchen-Mumm Sektkellereien GmbH, Eltville
- Kreativagentur: Ogilvy, Frankfurt

- Regie: Kronck, Miinchen

- Produktion: IT'S US Media, Berlin

- Media: Mediaplus, Mlinchen

- Digital: La Red, Hamburg

- PR: Rasch PR-Manufaktur, Hamburg

Bild-/Videomaterial: Dieses und weiteres hochaufldsendes Bildmaterial zur freien Verwendung
unter Angabe des Copyright-Hinweises steht IThnen hier zum Download zur Verfligung.

Weitere Informationen: www.rotkaeppchen.de
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Der Moment seid ihr!

Fotos: Rotkappchen-Mumm Sektkellereien GmbH

Rotkappchen inspiriert dazu, Momente der Partnerschaft, der Gemeinschaft, der
Freundschaft und der Liebe wieder starker wertzuschatzen, weil sie das sind, was das Leben
ausmacht
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Der Moment seid 1hr!
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Fotos: Rotkappchen-Mumm Sektkellereien GmbH

Der 20-sekiindige Rotképpchen TV-Spot lduft ab dem 18. Oktober bis zum 30. Dezember
jeweils zwischen 18:00 und 00:30 Uhr auf Sendern der RTL-Gruppe, ProSieben/Sat.1 sowie
der ARD

Uber Rotkippchen:

Rotkappchen ist eine Marke aus dem Portfolio der Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien GmbH,
Freyburg (Unstrut) und die erfolgreichste Sektmarke in Deutschland. Seit 1856 steht die
traditionsreiche Rotkdppchen Sektkellerei fiir héchste Qualitdt und vollendeten Sektgenuss. Mit viel
Erfahrung und Liebe werden Sekte und Weine bester Qualitat kreiert. Das Produktportfolio umfasst
das vielfaltige Traditionssortiment, die elegante Flaschengarung, das sommerliche Weinmischgetrénk
Fruchtsecco, Qualitdtsweine, die junge Linie Weinzeit!, die saisonalen Sorten Rotkdppchen Gliihwein
und Fruchtsecco Wintermomente sowie Rotkdppchen Alkoholfrei, Fruchtsecco Alkoholfrei und
Qualitdtswein Alkoholfrei. Rotkdppchen ist die offene und bodenstandige Marke fiir jedermann und
steht im Leben vieler Menschen fiir die besonderen Augenblicke. Sie tragen dazu bei, dass aus
schénen Situationen erinnerungswiirdige Momente werden. www.rotkaeppchen.de
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