ROTKAPPCHEN-MUMM

Eltville, 28.06.2023

Rotkappchen-Mumm Trendmonitor: Sommer 2023
Trendige Aufsteiger: Wein und Aperitif auf Platz zwei und drei der
deutschen Sommerhits der Getranke.

Bewusster Genuss und Dolce Vita: Nach einer aktuellen Umfrage von Civey fiir Rot-
kdappchen-Mumm bekommt der deutsche Klassiker Bier in diesem Sommer gute
Gesellschaft. Wein, Aperitif und Spritz landen auf dem zweiten und dritten Platz
der alkoholhaltigen Lieblings-Sommergetranke in Deutschland. 28 Prozent der Be-
fragten entscheiden sich auBerdem haufig fiir die alkoholfreie Variante ihres Lieb-
lingsgetranks.

Sommer, Sonne, Lebensfreude: In den Monaten Mai bis September werden Genussmomente
drauBen auch in Deutschland zum selbstverstandlichen Teil des Lebensgefiihls — auf 6ffentli-
chen Platzen, in Parks oder in der AuBengastronomie. Was die Deutschen dort am liebsten
trinken, hat Civey im Auftrag von Rotkappchen-Mumm herausgefunden.”

Bei der Frage nach den Lieblings-Sommergetrdanken der Deutschen in 2023 erreicht Wein mit
36 Prozent den zweiten Platz nach Bier (42 Prozent). An die Spitze der Mixgetranke setzen sich
Aperitif und Spritz mit 17 Prozent, Platz vier und finf belegen Cocktails (12 Prozent) und
Longdrinks (8 Prozent).”™ Nennenswerte 28 Prozent der Deutschen entscheiden sich sehr oder
eher haufig fir die alkoholfreie Variante eines Sommerdrinks. Weitere 22 Prozent gelegentlich.

»In die Top-Platzierung von Wein spielt der aktuelle Rosé-Trend hinein, der Newcomer Aperi-
tif konnte schon im Jahr 2022 in der Gastronomie beachtliche Kéufergewinne erzielen.! Die-
ser Trend wird sich im Sommer 2023 festigen," so Tobias Richter, Director Strategic Marke-
ting & Digital bei Rotkdappchen-Mumm. ,Gleiches gilt flir die Nachfrage nach alkoholfreien
Alternativen. Das Segment bewegt sich zwar noch auf niedrigem Niveau, weist aber hohe

“Vom 16.06. bis 19.06.2023 wurden online 1.000 Bundesbiirger ab 18 Jahren, die regelméaiig Alkohol konsumieren,
befragt. Die Ergebnisse sind aufgrund von Quotierungen und Gewichtungen reprasentativ unter Berlicksichtigung
des statistischen Fehlers von 5,6% (Gesamtergebnis).

**Bis zu drei Mehrfachantworten waren maéglich.
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Zuwachse auf und hat vor allem in den jlingeren Zielgruppen enormes Potenzial," erganzt
Richter.

Fir die Rotkappchen-Mumm Gruppe ist der Wandel in der Genusskultur schon lange Teil der
Produktplanung. Mit 25,4% Marktanteil ist sie fihrend im Segment Alkoholfrei?. Dabei ist
Schaumwein die mit Abstand starkste Kategorie neben Wein und Spirituosen.

Sommerliche Aussichten

Insgesamt verspricht der Sommer 2023 genussvoll zu werden: Der Konsum in der Gastrono-
mie hat sich bereits 2022 wieder auf einem Vor-Corona Niveau eingependelt, mit Spitzenwer-
ten in den Monaten Mai bis August und ohne nennenswerte maogliche Inflationseinfliisse.?
Jenseits der Gastronomie zahlten Aperitifs schon in 2022 zu den Gewinnern in der Verbrau-
chergunst®. Aktuelle Zahlen aus dem Einzelhandel lassen auch Umsatzzuwéchse bei Rosé-
wein (1,2 Prozent) und Schaumwein (2,8 Prozent) erkennen.®

GemaB den aktuellen Vorlieben der Verbraucherinnen und Verbraucher setzt Rotkappchen-
Mumm auch in 2023 Akzente mit passenden Produktneuheiten: ,Mit CANONITA de Mallorca
oder Stork Club Rosé Rye, dem ersten Whiskey-Aperitif der Welt, haben wir aktuellen Markt-
bediirfnisse und -entwicklungen im Blick. Aperitif-Kultur lasst sich auch im Garten, auf dem
Balkon oder im Park genieBen," weiB Tobias Richter.

Umfrage: Die feinen Unterschiede

Das Lieblingsgetrank Nummer eins der Frauen ist Wein (41 Prozent). Wahrend die Manner sich
deutlich auf zwei Favoriten konzentrieren, namlich Bier (51 Prozent) und Wein (33 Prozent),
sind die Praferenzen bei den weiblichen GenieBerinnen weniger ausgepragt: Bier (29 Prozent),
Aperitif/Spritz (22 Prozent) und Cocktails (19 Prozent). Schaumwein spielt bei den Frauen nicht
nur indirekt als Zutat der Kategorie Spritz eine Rolle, er landet mit 17 Prozent selbst in den
Top Funf. In der GenZ, den 18 bis 29-Jahrigen, sind die beliebtesten Sommerdrinks die Cock-
tails.

»~Wir beobachten einen Trend zu einer ‘bewussteren' mediterranen Lebensfreude," erklart
Tobias Richter. ,Der Genuss eines leichten Drinks mit einem kleinen Snack auch tagsuber als
Teil einer Aperitif-Kultur, bei dem ,low" oder ,ho alcohol" Varianten eine immer gréBere Rolle
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spielen. Denn nattrlich bleibt wichtig, dass jederzeit Wert auf verantwortungsvollen Konsum
gelegt wird."

Uber Rotkippchen-Mumm:

Rotkdappchen-Mumm ist Deutschlands fiihrender Anbieter von Sekt, Wein und Spirituosen. Seit
seiner Grindung 1856 steht das Unternehmen fiir ein stetig wachsendes Sortiment an ge-
schatzten Marken und Innovationen. Die Nummer Eins im deutschen Sekt-, Markenwein und
Spirituosen-Markt verbindet eine vielfdltige Auswahl aus eigener Herstellung mit einem Distri-
butionsangebot von (iber 200 internationalen Premium-Produkten. Als pragende Kraft im Markt
setzt die Gruppe auf hohe Qualitatsstandards, Branchenkompetenz und eine gezielte Ausrich-
tung ihres Sortiments an Konsumentenbedirfnissen. Zu den erfolgreichsten Marken von Rot-
kdppchen-Mumm gehdren Rotkdappchen, Mumm, Geldermann, Ruggeri Prosecco DOCG, Dop-
pio Passo und Echter Nordhduser. Im Jahr 2022 erzielte das Unternehmen mit seinen neun
Standorten einen Gesamtumsatz von 1,2 Milliarden Euro.

www.rotkaeppchen-mumm.de

1GfK Consumer Panel OOH Individual, Jahr 2022

2Kategorie der alkoholischen Getrdnke exklusive Bier, IRI MAT Mai 2023
3GfK Consumer Panel OOH Individual, Jahr 2022

4GfK Consumer Panel, CP+2.0 FMCG, Jahr 2022

SIRI Reporting YTD April 2023
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