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Freyburg (Unstrut), 6. Februar 2020

Personliche Botschaft, eigenes Foto, emotionaler Sound
Rotkdappchen Sekt baut Individualisierungsaktion aus

Rotkappchen punktet seit Jahresbeginn mit einer innovativen Weiterentwicklung der
Dachmarkenkampagne ,Der Moment seid ihr!“, die Verbraucherwiinschen nachkommt. Die
abverkaufssteigernde Individualisierungsaktion sorgte bereits 2019 mit der Mdglichkeit,
neben Grulibotschaften auch personliche Bilder auf den Etiketten einzubinden, fiir Aufsehen.
Seit Mitte Januar bietet Rotkappchen mit dem emotionalen Song ,Der Moment sind wir!*
bewegende Zeilen und eine eingangige Melodie fur die grof’en und kleinen Momente. Das
Highlight der Kampagne: Der Song steht als Video unter www.rotkaeppchen.de exklusiv zur
Verfligung und kann mit einer GruRbotschaft, eingesungen vom erfolgreichen deutschen
Sanger und Bambi-Gewinner Sasha, individualisiert werden. Hierfir kdnnen Verbraucher
Grufe zu zehn verschiedenen Anlassen wie Geburtstagen oder auch dem Muttertag wahlen.
Abgerundet wird die Song-Botschaft durch die Mdglichkeit der Personalisierung. Einfach den
eigenen Namen und den des Empfangers eingeben, die dann im Video integriert werden.

Besondere GriiRe leicht gemacht

Noch bis zum 31. Mai kdénnen Verbraucher auf der Website www.rotkaeppchen.de den
Kassenbon einer 0,2--Flasche bzw. 0,75-I-Flasche Rotkappchen Sekt oder Rotkappchen
Alkoholfrei hochladen und bis zu zwei Etiketten je Flasche mit Botschaft und Bild gestalten.
Binnen zwei Wochen treffen die individuellen Etiketten postalisch ein. Den emotionalen
Sound fur unvergessliche Momente und ein personalisiertes Video gibt es auf der Website
von Rotkdppchen unabhangig vom Einkauf: Wer seinen Liebsten den Song widmen méchte,
wahlt einfach den gewtlnschten Anlass mit GruRbotschaft aus und tragt bei der Erstellung
des Videos auf der Website von Rotkappchen die Namen von Sender und Empfanger ein.
AnschlieBend steht das Video mit personlichem Bezug zum Download oder Teilen auf
WhatsApp und allen gangigen Social-Media-Kanalen bereit.

Personalisierung bei Konsumenten hoch im Kurs

Die Etikettenaktion erfreut sich groter Beliebtheit bei Verbrauchern: Verglichen mit dem
Beginn vor vier Jahren wurden 2019 knapp 50 Prozent mehr Etiketten bestellt. Auch die
Vielfalt der Anlasse wachst stetig — die Top-Botschaften im vergangenen Jahr reichten von
»Herzlichen Glickwunsch® Uber ,Just Married“ bis hin zu ,Schoén, dass es dich gibt‘. Zudem
nutzten 83 Prozent derjenigen, die sich flr eine Bildintegration auf den Etiketten
entschieden, eigene Motive. ,Wir freuen uns Uber den stetig wachsenden Erfolg unserer
Aktion und die positive Resonanz in den letzten drei Jahren®, so Cathrin Duppel, Marketing
Direktor bei Rotkappchen-Mumm. ,Als Marke stehen wir flir besondere Momente in

Rotkdppchen| Pressekontakt: Sandra Nolte, Rasch PR-Manufaktur

Telefon: +49 40 87 87 919-25 Rédingsmarkt 52
sandra.nolte@pr-manufaktur.de D-20459 Hamburg
www.pr-manufaktur.de ROTKAPPCHEN-MUMM




SEIT 1856

%%@pcﬁm

alltaglichen Situationen und mdchten unsere Fans dazu animieren, auch kleine Augenblicke
zu schatzen. In diesem Jahr bauen wir die Kampagne mit einem eigenen, exklusiven Song
noch weiter aus und schaffen flr die Verbraucher somit einen weiteren attraktiven
Mehrwert.”

Starker Auftritt am POS

Dem neuen Angebot entsprechend gibt es 2020 aufmerksamkeitsstarke Werbemittel fiir den
POS. Neben Flaschenanhangern und Faltsaulen finden sich sowohl fur die klassische 0,75-I-
Flasche als auch fur die handliche 0,2--Flasche vorgefertigte Etiketten mit den TOP-10-
Botschaften des letzten Jahres. Zudem ziehen ansprechende Displays mit Eckplakat und
Etiketten-Dispenser die Blicke der Verbraucher auf sich und sorgen flr Impulskaufe.

Material: Hochauflésendes Bild- und Bewegtbildmaterial zur freien Verwendung unter
Angabe des Copyright-Hinweises steht Ihnen hier zum Download zur Verfligung.
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Foto: Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien

Mit Rotképpchen einfach mal so Danke sagen: 2020 haben Verbraucher auch die Moglichkeit, die
Etiketten der handlichen 0,2-I-Flaschen zu personalisieren.
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Foto: Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien

Ein individueller Gru zu jedem Anlass: Ob ,Herzlichen Dank® fur die Nachbarin, die alle Pakete
annimmt oder ein ,Madelsabend“ mit einem Erinnerungsfoto aus alten Zeiten — persdnliche
Botschaften und Bilder machen die Etiketten der Rotkappchen 0,75-I- und 0,2-I-Flaschen zu echten
Unikaten. Alle Sorten der Marke Rotkappchen, von Halbtrocken Gber Trocken bis hin zu Rosé und

Alkoholfrei, kdnnen personalisiert werden.

Foto: Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien
Die Flaschenanhanger weisen direkt am POS aufmerksamkeitsstark auf die ,Sag es mit

Rotkappchen“-Kampagne 2020 hin.
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Foto: Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien

In Zusammenarbeit mit Sdnger Sasha geht Rotkdppchen Sekt in diesem Jahr noch einen Schritt
weiter: Der exklusive Rotkappchen Song ,Der Moment sind wirl“ steht Verbrauchern auf der Website
www.rotkaeppchen.de frei zur Verfiugung — sie kénnen aus zehn vorbereiteten Anlassen inklusive
Musikgruf3botschaft von Sasha wahlen. Auch das Video kann mit eigenem Namen und dem des
Empfangers personalisiert werden.

Uber Rotkippchen:

Rotkappchen ist eine Marke aus dem Portfolio der Rotkdppchen-Mumm Sektkellereien GmbH, Freyburg (Unstrut)
und die erfolgreichste Sektmarke in Deutschland. Seit 1856 steht die traditionsreiche Rotkappchen Sektkellerei
fur héchste Qualitat und vollendeten Sektgenuss. Mit viel Erfahrung und Liebe werden Sekte und Weine bester
Qualitat kreiert. Das Produktportfolio umfasst das vielféltige Traditionssortiment, die elegante Flaschengérung,
das fruchtige Weinmischgetrank Fruchtsecco, Qualitdtsweine sowie Rotkdppchen Alkoholfrei und Fruchtsecco
Alkoholfrei. Rotképpchen ist die offene und bodenstandige Marke fir jedermann und steht im Leben vieler
Menschen fir die besonderen Augenblicke. Sie tragen dazu bei, dass aus schénen Situationen
erinnerungswurdige Momente werden. www.rotkaeppchen.de
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